
Mindmap TikTok Ads​

CÁC BƯỚC THỰC HÀNH ​

1. Cấu hình tài nguyên & BC (trung tâm doanh nghiệp)​

• Đăng nhập TikTok Shop (https://seller-vn.tiktok.com/homepage)​

• Đăng nhập TikTok for business (https://business.tiktok.com/vi)​

• 1 tài khoản (email/SĐT) -> có thể tạo nhiều BC (trung tâm doanh nghiệp)​

• Trung tâm doanh nghiệp mục tiêu là để quản lý nhân viên, quảng cáo, tài nguyên, thanh toán 
cho doanh nghiệp đó (bao gồm cả việc xác minh doanh nghiệp).​

+ Bước 1: Thêm tài khoản TikTok cá nhân​

https://seller-vn.tiktok.com/homepage
https://business.tiktok.com/vi




+ Bước 2: Thêm TikTok Shop​





+ Bước 3: Tạo tài khoản quảng cáo​



+ Bước 4: Phân quyền cho thành viên​





2. Thanh toán, nạp tiền tài khoản BC/Ads​

+ Thanh toán thủ công​







3. Triển khai quảng cáo & cấu trúc chiến dịch/adgroup​

4. Nội dung quảng cáo & lưu ý​

Tham khảo các mẫu quảng cáo hiệu quả​

https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/pc/en​

Một số tool để mình có thể tham khảo khả năng bán hàng của video Ads/Content​

https://ads.tiktok.com/business/creativecenter/pc/en


https://www.tikstar.com/​

https://www.shoplus.net/vi​

5. Hướng dẫn setup chiến dịch quảng cáo​

Bước 1:​

Thiết lập chiến dịch​

Bước 2: Thiết lập nhóm Quảng Cáo​

https://www.tikstar.com/
https://www.shoplus.net/vi


Bước 3: Thiết lập quảng cáo​



Bổ sung Leadform​





Bổ sung Website chuyển đổi​



Gắn Pixel (Ad group)



Thiết lập Thủ Công & điền tên Pixel​







Kiểm tra đã gắn pixel thành công hay chưa = Extension "TikTok Pixel Helper"​



6. Tối ưu chiến dịch & scale Ads​

+ Ranking quảng cáo sẽ như thế nào​



Giai đoạn test:​

• Mỗi nhóm QC nên có từ 3-5 videos​

• Ngân sách ở các nhóm QC cùng 1 chiến dịch nên bằng nhau​

• Nhân bản nhóm QC & test nội dung Ads creative mới.​

Giai đoạn scale:​

• Nhân bản nhóm QC + Nội dung win (CPA tốt mà chấp nhận được) : 3-5 nhóm​

• Dùng video win + 2 video mới ​

• Hạn chế nâng ngân sách ở Nhóm QC-> nâng số lượng nhóm QC (giữ ngân sách đều nhau).​

Giai đoạn tối ưu:​

• Tắt các nhóm QC có CPA cao dần (tiệm cận tới ngưỡng ROAS mà bạn cho phép).​

• Làm nội dung mới​

• Test chiến dịch khác. (khác về sản phẩm | khác về mục tiêu chiến dịch)​


